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ก 

บทคัดยอ 

การศึกษาวิจัยเรื่องปจจัยสิ่งแวดลอมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเที่ยวสถานเริงรมยของ 

นักศึกษาในเขตอำเภอเมืองมหาสารคาม กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา ไดแก นักศึกษาท่ีกำลังศึกษา 

สถาบันอุดมศึกษา ในเขตอำเภอเมืองมหาสารคาม จาก 8 สถาบัน เลือกกลุมตัวอยาง 500 คน  

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ แบบสอบถาม สถิติที่ใช คือ สถิติเชิงพรรณนาประกอบดวย คาความถี่  

คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบคา คือ t-test และ f-test  

ผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีพฤติกรรมชอบไปเท่ียวรานอาหารท่ีมีเพลงบรรเลง 

รอยละ 48.80 สถานเริงรมยที่ชอบไปใชบริการมากที่สุด คือ ตะวันแดง รอยละ 35.00 ความถี่ 

ในการไปเที่ยว คือ 1-2 ครั้งตอเดือน รอยละ 52.40 กอนมาใชบริการไดเดินทางมาจากหอพัก 

รอยละ 52.60 ชวงวันที่ใชบริการ คือ วันศุกร-วันอาทิตย รอยละ 69.60 เวลาท่ีเที่ยว คือ 23.01-

01.00 น. รอยละ 54.40 มีคาใชจายในการเขาไปเท่ียวโดยเฉล่ียตอครั้ง คือ มากกวา 500 บาทขึ้นไป 

รอยละ 31.40 โดยใชเวลาในการเที่ยวแตละครั้ง 2-4 ชั่วโมง รอยละ 54.00 เมื่ออยูในสถานเริงรมย

จะดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 36.00 ชอบไปเที่ยวกับเพื่อน รอยละ 80.80 ไดรับคาใชจาย 
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มาจากผูปกครองรอยละ 54.40 รูจักสถานเริงรมยมาจากเพื่อน รอยละ 64.60 ไปใชบริการสถาน 

เริงรมยเพื่อความบันเทิง รอยละ 39.60 ในกรณีที่ไมมีคาใชจายสามารถยืมจากเพ่ือน รอยละ 65.40  

ปจจัยสิ่งแวดลอมทางการตลาดที่มีความสำคัญตอความคิดเห็นในการตัดสินใจเที่ยวสถานเริงรมย  

พบวา กลุมตัวอยางใหความสำคัญราคาพิเศษชุดเครื่องดื่มระดับมาก (X=4.15) รองลงมา คือ การจัด

แสดงดนตรีมีดาราศิลปนชื่อดัง (X=4.07) การตกแตงรานและบรรยากาศในราน (X=3.92) 

สวนปจจัยอื่นกลุมตัวอยางใหความสำคัญ คือ ดานการเมือง (X=3.83) ดานเทคโนโลยี (X=3.82) 

เศรษฐกิจ (X=3.64) สวนดานสังคมวัฒนธรรมใหความสำคัญระดับปานกลาง (X=3.09) 

ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกเท่ียวสถานเริงรมยของกลุมตัวอยาง พบวา  

เพศ คาใชจายเฉลี่ยตอเดือน ระดับการศึกษา อาชีพของบิดา จำนวนสมาชิกในครอบครัวใหความ 

สำคัญตอความคิดเห็นตอการตัดสินใจเท่ียวสถานเริงรมยแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ  

0.05 สวนอาชีพของมารดาใหความคิดเห็นไมแตกตางกัน 

คำสำคัญ: พฤติกรรมการเที่ยวสถานเริงรมย 

Abstract  

A study of environmental marketing factors affecting student behavior regarding trips  

to places of amusement in Mueng Mahasarakham. The sample group used in this  

research were university students in Mueng Mahasarakham from eight institutes. Five  

hundred students were chosen for the sample group. The instrument used in this  

research was a questionnaire. Statistics used were descriptive, composing frequency,  

arithmetic mean percent and standard deviation. Test statistics were t-test and f-test.  

Preferred places of amusement were firstly restaurants having music (48.80%). The  

next most popular place of amusement was Tawandang (35.00%). The frequency of  

visits was once or twice per month (52.40%). A large number from the dormitory 

sought amusement (52.60%). Optimum days for seeking entertainment were Friday 

through Sunday (69.60%), and time was 11.01 p.m. – 01.00 a.m. (54.40%). Average 

costs per trip exceeded 500 baht (31.40%) and the length of each outing was 2-4 

hours (54.00%). Activities at places of amusement included drinking alcohol (36.00%), 

and they preferred to be with their friends (80.80%). About 54.40% were given money 

by their parents, and those learning of places of amusement from friends accounted 

for 64.60%. Some went just for fun (39.60%), and if they needed but didn’t have 

money, they borrowed from friends (65.40%). 
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บทนำ 

 เนื่องจากปจจุบันสภาวะเศรษฐกิจและการเมือง 

ในประเทศมีการเปลี่ ยนแปลงไป สั งคมและ 

วัฒนธรรมและประเพณีเปลี่ยนแปลงตามไปดวย 

ประชาชนทำงานนอกบานมากขึ้นและมีเวลาพักผอน 

นอยจึงเกิดความเครียดจากการทำงาน เมื่อมีเวลา

วางจึงตองหาที่พักผอนโดยเฉพาะตามรานอาหาร 

ผับ รานคาราโอเกะ สถานบันเทิงจึงเกิดขึ้นมากตาม

ชุมชนเมืองซึ่งการเที่ยวกลางคืนไมใชเฉพาะคน

ทำงานเทานั้นยังสงผลตอนักเรียนนักศึกษาที่มีการ

เที่ยวกลางคืนจึงกอใหเกิดปญหาทางสังคมเกิดขึ้น มี

การกออาชญากรรมเกิดขึ้นมาก นอกจากนี้ ยังมี

โอกาสในการเลือกรับขาวสารจากสื่อตางๆ ซึ่งแตละ

บุคคลสามารถท่ีจะเรียนรูและรับขอมูลขาวสาร 

รอบโลกผานเครือขายคอมพิวเตอรและสื่อสำเร็จรูป

ที่ติดตอไดตลอดเวลา อยางไรก็ตาม ในทางตรงกัน

ขามกระแสวัฒนธรรมตะวันตกและขอมูลขาวสาร 

ที่มีทั้งถูกกลั่นกรองและไมกลั่นกรองผานเขามาสู

กลุมวัยรุนรวมท้ังธุรกิจบันเทิงโฆษณา ฯลฯ กอให

The environmental marketing factors affecting student behavior in the sample group 

regarding going to places of amusement was firstly that they selected less expensive 

places selling discount beverages (X=4.15). The second choice was a show or concert 

to see a famous star (X=4.07) and arranged the group numbers from many to few, 

depending on who was interested (X=3.92) . Other factors were pol i t ics 

(X=3.83), technology (X=3.82), economics (X=3.64), and on the social middle class 

(X=3.09). Choice of which amusement place to go to differed between the genders; 

opinions also differed based on income per month, education, if they were working 

farmers and the amount of family income at the significance level of 0.05. However, 

working mothers did not differ in opinion. 

Keywords: Behavior Concerning Going to Places of Amusement 

 

เกิดวัตถุนิยมและบริโภคนิยมตลอดจนความฟุงเฟอ 

ในหมูคนรุนใหมรวมทั้งการถูกครอบงำทางวัฒนธรรม  

ขามชาติ สถานเริงรมยประเภทตางๆ จึงเปน 

สิ่งแวดลอมทางสังคมท่ีสังคมไทยรับเขามาสงผล 

ตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของเด็ก (สมศักดิ์  

ดลประสิทธ, 2540: 79-80) 

 วัยรุนจึงเห็นการคบเพ่ือนเปนสิ่งสำคัญ ฉะน้ัน 

อิทธิพลของกลุมเพื่อนจึงมีความสำคัญมากเมื่อรวม 

กลุมกันมักจะมีพฤติกรรมที่ไมเหมาะสม สถานธุรกิจ 

บันเทิงจึงอาศัยสื่อโฆษณาแทบทุกแขนง เพื่อแจง 

ขอมูลใหกับกลุมวัยรุนไดรับรู โดยมี ศิลปน ดารา  

นักรองที่มีชื่อเสียงเปนสิ่งจูงใจ นอกจากนี้ ยังมีการ 

โฆษณาในสื่อตางๆ อาทิ นิตยสารวัยรุน หนังสือพิมพ 

หนาบันเทิง เปนตน สิ่งเหลานี้เอื้ออำนวยตอการ

เลียนแบบโดยเฉพาะเปนเรื่องที่วัยรุนสนใจ (กฤษณ 

ทองเลิศ, 2539: 89) พฤติกรรมท่ีเปนปญหาของ 

นักศึกษาวัยรุนที่ ไปมั่วสุมกันตามสถานที่ๆ ไม 

เหมาะสมกับสถานภาพและวัยของนักเรียนและ 

นักศึกษา นอกจากจะเสียการเรียนแลวยังเสียเงิน
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ตลาดและสิ่งแวดลอมอ่ืนที่มีผลตอการตัดสินใจ

เที่ยวสถานเริงรมยของนักศึกษาในเขตอำเภอเมือง

จังหวัดมหาสารคาม 

 3. เพื่อเปนขอมูลสารสนเทศใหกับผูปกครอง 

หนวยงานที่เก่ียวของกับสถานศึกษานำไปวางแผน 

ในการจัดกิจกรรมเชิงสรางสรรคและจัดต้ังโครงการ 

อบรมและมาตรการปองกันไมใหนักศึกษาใชสถาน 

เริงรมยเปนที่คลายเครียด 

วิธีดำเนินการวิจัย 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 1.1 ประชากร การวิจัยเชิงสำรวจครั้งน้ีเปน 

การศึกษาโดยการออกแบบสอบถามกับนักศึกษา 

ที่กำลังศึกษาอยูในสถาบันการศึกษาในเขตอำเภอ 

เมือง จังหวัดมหาสารคามทั้งหมด 8 สถาบัน  

จำนวน 64,458 คน  

 1.2 กลุมตัวอยางที่ ใชในการวิจัยนี้ ไดแก  

ตัวแทนที่เลือกจากประชากร โดยเลือกมาจำนวน  

500 คน โดยเปดตารางทาโรยามาเน (Taro 

Yamane) ในระดับความเช่ือมั่นที่ 95% มีความ 

คลาดเคลื่อน 5% ใชการสุมตัวอยางแบบตามสะดวก 

(convenience sampling) ขอมูลจากแบบสอบถาม

ที่สมบูรณเพียงพอจำนวน 500 ชุด 

 พื้นที่ในการศึกษา สถานเริงรมยในเขตอำเภอ 

เมือง จังหวัดมหาสารคามโดยไดจำแนกสถาน 

เริงรมย ออกเปน 3 ประเภท คือ 

 1. คาราโอเกะ มีจำนวนทั้งหมด 8 ราน 

 2. รานอาหารที่มี เพลงบรรเลง มีจำนวน 

ทั้งหมด 11 ราน 

 3. ผับ มีจำนวนทั้งหมด 2 ราน 

 ระยะเวลาในการศึกษา 1-25 พฤศจิกายน 

2551 

และเสียเวลาโดยเปลาประโยชนและขัดตอวัฒนธรรม 

ประเพณีอันดีงามในสังคมไทยกอใหเกิดผลเสียตอ

ตัววัยรุนเองและครอบครัว สถานศึกษา สังคม 

ประเทศชาติอีกดวย 

 จังหวัดมหาสารคามเปนอีกจังหวัดหนึ่งที่มี 

สถานเริงรมยเกิดขึ้นเปนจำนวนมากเนื่องจาก 

มีสถานศึกษาระดับมหาวิทยาลัยและวิทยาลัยซึ่งมี

นักศึกษาที่มาจากตางจังหวัดและมีอิสระในการใช

ชีวิต สถานเริงรมยที่สามารถทำธุรกิจไดตองอาศัย

กลุมเปาหมายหลักคือนักศึกษา ดังนั้น ผูวิจัยจึงให

ความสนใจที่จะศึกษาปจจัยสิ่งแวดลอมภายนอก

ทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมการเท่ียวสถาน 

เริงรมยของนักศึกษาในเขตอำเภอเมือง จังหวัด

มหาสารคาม 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

 1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเท่ียวสถานเริงรมย 

ของนักศึกษาในเขตอำเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม 

 2. เพื่อศึกษาความคิดเห็นตอปจจัยสิ่งแวดลอม 

ทางการตลาดและสิ่งแวดลอมอื่นท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจเที่ยวสถานเริงรมยของนักศึกษาในเขตอำเภอ 

เมือง จังหวัดมหาสารคาม 

 3. เพื่อเปรียบเทียบปจจัยสิ่งแวดลอมทางการ 

ตลาดและส่ิงแวดลอมอื่นที่มีความสำคัญตอพฤติกรรม 

การเที่ยวสถานเริงรมยของนักศึกษาในเขตอำเภอ

เมือง จังหวัดมหาสารคาม 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 1. เพื่อทราบพฤติกรรมการเท่ียวสถานเริงรมย 

ของนักศึกษาในเขตอำเภอเมือง จังหวัดมหาสารคาม 

 2. เพื่อทราบถึงปจจัยสิ่งแวดลอมทางการ
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สมมติฐานการวิจัย 

 นักศึกษาที่มี เพศ ระดับการศึกษา คาใชจาย 

ตอเดือน อาชีพของบิดามารดา จำนวนสมาชิกใน

ครอบครัว แตกตางกันใหความสำคัญตอความคิด

เห็นตอการเที่ยวสถานเริงรมยแตกตางกัน 

เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 เคร่ืองมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลในครั้ง 

นี้ คือ แบบสอบถาม (Questionnaire) แบงเปน 3  

ตอนซึ่งตอนที่ 1 และ 2 ใชวิธีคำถามแบบมีตัวเลือก  

สวนตอนท่ี 3 ปจจัยที่เกี่ยวของกับการตัดสินใจเลือก 

เที่ยวสถานเริงรมยโดยใชมาตราวัด 5 ระดับ เริ่ม 

จากสำคัญมากท่ีระดับ (5) ไปจนถึงนอยท่ีสุด (1)  

 สวนที่ 1 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับขอมูล 

ลักษณะสวนบุคคล ไดแก เพศ คะแนนเฉลี่ยสะสม 

เงินคาใชจายท่ีนักศึกษาไดรับตอเดือน สภาพ

ครอบครัวของนักศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือนของ

ครอบครัวรวมกัน อาชีพของบิดา มารดา และ

จำนวนสมาชิกในครอบครัว 

 สวนท่ี 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรม 

การเที่ยวกลางคืนของนักศึกษา จำนวน 15 ขอ  

 สวนที่ 3 แบบสอบถามเกี่ยวกับระดับความ 

สำคัญเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการเที่ยวสถานเริงรมย 

ของนักศึกษา จำนวน 30 ขอ 

การวิเคราะหขอมูล 

 ในการรายงานวิจัย ผูวิจัยไดใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics) ไดแก คาความถี่ คา 

รอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ในการ

วิเคราะหขอมูลสำหรับความแตกตางและความ 

สัมพันธระหวางความถี่ของตัวแปรดานประชากร- 

ศาสตรกับปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกเที่ยว

สถานเริงรมย โดยใชสถิติทดสอบ t-test และ F-

test 

ผลการศึกษา 

 จากการศึกษาวิจัย พบวา 

 1. กลุมตัวอยางที่เที่ยวสถานเริงรมยสวนใหญ 

เปนเพศหญิง รอยละ 50.60 กำลังศึกษาระดับ 

ปริญญาตรีป 1-2 รอยละ 30.00 รองลงมาระดับ 

ป 3-4 รอยละ 29.40 คาใชจายที่ไดรับตอเดือน 

อยูระหวาง 3,001-5,000 บาท รอยละ 55.60 รอง 

ลงมามีคาใชจายอยูระหวาง 5,001-7,000 บาท  

รอยละ 23.20 สวนใหญครอบครัวพอแมอยูดวยกัน 

รอยละ 80.80 รองลงมาพอแมหยาราง รอยละ 

14.60 มีรายไดเฉล่ียตอเดือนของครอบครัวอยู 

ระหวาง 10,001-20,000 บาท รอยละ 41.20 

รองลงมามีรายไดเฉลี่ย 5,001-10,000 รอยละ 

39.20 บิดาประกอบอาชีพเกษตรกร รอยละ 45.80 

รองลงมาประกอบอาชีพรับจาง รอยละ 23.00 สวน

มารดาประกอบอาชีพรับจาง รอยละ 40.60 รอง 

ลงมาประกอบอาชีพเกษตรกร รอยละ 38.00 และ

สมาชิกในครอบครัวมี 4 คน รอยละ 41.20 รอง 

ลงมามี 3 คน รอยละ 23.60 

 2. พฤติกรรมการเท่ียวสถานเริงรมย พบวา 

กลุมตัวอยางสวนใหญมีพฤติกรรมการเท่ียวสถาน 

เริงรมยโดยชอบไปเที่ยวรานอาหารที่มีเพลงบรรเลง

รอยละ 48.80 รองลงมาเที่ยวผับ รอยละ 40.20 

สถานเริงรมยที่ชอบไปใชบริการมากที่สุด คือ  

ตะวันแดง รอยละ 35.00 รองลงมา คือ อเมซอน  

รอยละ 27.40 ความถี่ในการไปเท่ียว คือ 1-2 ครั้ง 

ตอเดือน รอยละ 52.40 รองลงมา 3-4 ครั้งตอ

เดือนรอยละ 23.60 กอนมาใชบริการไดเดินทางมา 

จากหอพัก รอยละ 52.60 รองลงมา คือ รานเหลา  
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รอยละ 27.40 ชวงเวลาที่ใชบริการ คือ วันศุกร- 

วันอาทิตย รอยละ 69.60 รองลงมา คือ วันจันทร- 

พฤหัสบดี รอยละ 30.40 โดยเลือกชวงเวลาที่เที่ยว 

คือ 23.01-01.00 น รอยละ 54.40 รองลงมา คือ 

เวลา 21.01-23.00 น. รอยละ 28.40 มีคาใชจาย 

ในการเขาไปใชบริการโดยเฉลี่ยตอครั้งมากกวา 500  

บาทขึ้นไป รอยละ 31.40 รองลงมา 301-400  

บาท รอยละ 27.40 โดยใชเวลาในการเที่ยวแตละ 

คร้ัง 2-4 ชั่วโมง รอยละ 54.00 รองลงมา 4-6  

ชั่วโมง รอยละ 42.80 เมื่ออยูในสถานเริงรมยจะดื่ม 

เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล รอยละ 36.00 รองลงมา 

เตนรำ รอยละ 23.00 ชอบไปเที่ยวกับเพื่อน รอยละ 

80.80 รองลงมาไปกับเพื่อนตางเพศ รอยละ 15.00 

ไดรับคาใชจายจากผูปกครอง รอยละ 54.40 รองลง

มาขอบิดามารดาเปนกรณีพิเศษ รอยละ 18.00 รูจัก

สถานเริงรมยมาจากเพื่อน รอยละ 64.60 รองลงมา

รูจักจากสถานีวิทยุ รอยละ 11.80 ไปใชบริการ

สถานเริงรมย เพื่อความบันเทิง รอยละ 39.60 รอง

ลงมาเพื่อความผอนคลายรอยละ 27.00 ในกรณีที่

ไมมีคาใชจายสามารถหาเงินไดจากเพื่อน รอยละ 

65.40 รองลงมาหาเงินไดจากการจำนำของมีคา 

รอยละ 14.00 

 3. ปจจัยสิ่งแวดลอมทางการตลาดที่มีระดับ 

ความสำคัญตอความคิดเห็นในการตัดสินใจเที่ยว

สถานเริงรมย พบวา กลุมตัวอยางใหความสำคัญ 

ทุกดานอยูในระดับมากโดยเรียงจากมากไปหานอย

ดังนี้ ดานการจูงใจ (X=3.93) ดานการเมือง 

(X=3.84) ดานเทคโนโลยี (X=3.82) ดานเศรษฐกิจ 

(X=3.64) สวนดานสังคมวัฒนธรรมใหความสำคัญ

อยูระดับปานกลาง (X=3.09) 

 ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นเก่ียวกับ 

ปจจัยสิ่งแวดลอมทางการตลาดที่มีผลการตัดสินใจ 

เลือกเที่ยวสถานเริงรมยของกลุมตัวอยาง พบวา  

เพศ คาใชจายเฉล่ียตอเดือน ระดับการศึกษา อาชีพ

ของบิดา จำนวนสมาชิกในครอบครัว ใหความ

สำคัญตอความคิดเห็นตอการตัดสินใจเที่ยวสถาน

เริงรมยแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 สวนอาชีพของมารดาใหความคิดเห็นไมแตก

ตางกัน 

ตารางที่ 1 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการ 

 ตัดสินใจเลือกเที่ยวสถานเริงรมยที่กลุมตัวอยางเลือกเที่ยว จำแนกตามเพศที่แตกตางกัน 

 สาเหตุของการตัดสินใจเลือกเท่ียว ชาย หญิง 
t p-value 

 สถานเริงรมย  X S.D X S.D 

 1. ดานสังคมและวัฒนธรรม 3.71 0.44 3.01 0.47 -3.87 0.04 

 2. ดานเศรษฐกิจ 3.46 0.73 3.81 0.73 -5.48 0.06 

 3. ดานกฎหมาย 3.75 0.68 3.93 0.61 -3.10 0.05 

 4. ดานเทคโนโลยี 3.80 0.62 3.83 0.62 ---.513 0.05 

 5. ดานการจูงใจ 3.95 0.74 3.90 0.60 -0.77 0.06 

  รวม 3.73 0.64 3.69 0.60 -0.89 0.05 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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 จากตารางที่ 1 พบวา กลุมตัวอยางใหความ 

สำคัญตอความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุการตัดสินใจ

เลือกเที่ยวสถานเริงรมย โดยทั้งชายและหญิงมี

ความคิดเห็น ในดานสังคมและวัฒนธรรม ดาน

กฎหมาย ดานเทคโนโลยี แตกตางกันอยางมีนัย

สำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สวนดานเศรษฐกิจและ

ดานการจูงใจไมมีความแตกตางกัน 

 จากตารางที่ 2 พบวา กลุมตัวอยางที่มีระดับ 

การศึกษาตางกันใหความสำคัญตอความคิดเห็น

เกี่ยวกับสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเที่ยวสถาน 

เริงรมย ในดานสังคมและวัฒนธรรม ดานเศรษฐกิจ 

   X S.D X S.D X S.D X S.D X  S.D 

 1. ดานสังคมและวัฒนธรรม 2.94 0.37 3.08 0.51 3.15 0.44 3.14 0.46 3.08 0.62 3.453 0.00 

 2. ดานเศรษฐกิจ 3.58 0.88 3.58 0.69 3.63 0.59 3.80 0.76 2.77 0.69 2.72 0.02 

 3. ดานกฎหมาย 3.89 0.68 3.81 0.69 3.85 0.53 3.82 0.72 4.05 0.09 0.34 0.84 

 4. ดานเทคโนโลยี 3.66 0.70 3.95 0.50 3.95 0.57 3.59 0.63 3.77 1.07 8.74 0.00 

 5. ดานการจูงใจ 3.74 0.67 3.95 0.61 4.04 0.69 3.90 0.70 4.27 0.67 3.17  0.00  

  รวม 3.56 0.66 3.67 0.60 3.72 0.56 3.65 0.65 3.58 0.62 3.68 0.17 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

p-

value 

ตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการ 

 ตัดสินใจเลือกเที่ยวสถานเริงรมยที่กลุมตัวอยางเลือกเที่ยว จำแนกตามระดับการศึกษาที่แตกตางกัน 

สาเหตุของการตัดสินใจ 

เลือกเท่ียวสถานเริงรมย 

มัธยมปลาย, 

ปวช. 
ปวส. 

ปริญญาตรี 

ป 1-2 

ปริญญาตรี 

ป 3-4 
อื่นๆ 

F 

ดานเทคโนโลยี และดานการจูงใจแตกตางกันอยาง

มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 สวนดานกฎหมาย

ไมแตกตางกัน 

   X S.D X S.D X S.D X S.D 

 1. ดานสังคมและวัฒนธรรม 2.98 0.34 3.11 0.46 3.16 0.51 2.83 0.38 15.00 0.00  

 2. ดานเศรษฐกิจ 3.83 0.63 3.67 0.76 3.52 0.69 3.23 0.49 14.80 0.00  

 3. ดานกฎหมาย 3.84 0.70 3.89 0.62 3.86 0.59 3.09 0.62 10.30 0.00  

 4. ดานเทคโนโลยี 3.93 0.53 3.80 0.59 3.91 0.62 3.14 0.60 11.05 0.00  

 5. ดานการจูงใจ 4.06 0.55 3.84 0.62 4.01 0.79 3.96 0.81 12.99 0.01  

  รวม 3.72 0.55 3.66 1.41 3.69 0.64 3.25 1.25 16.82 0.00  

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

p-

value 

ตารางที่ 3 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการ 

 ตัดสินใจเลือกเที่ยวสถานเริงรมยที่กลุมตัวอยางเลือกเที่ยว จำแนกตามเงินคาใชจายที่ไดรับตอเดือนที่แตกตางกัน 

      
สาเหตุของการตัดสินใจ 

เลือกเที่ยวสถานเริงรมย 

ต่ำกวา 

3,000 บาท 

3,001 -  

5,000 บาท 

5,001 - 

7,000 บาท 

7,000 

บาทขึ้นไป F 
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 จากตารางที่ 3 พบวา กลุมตัวอยางที่มีเงิน 

คาใชจายที่ไดรับตอเดือนใหความสำคัญตอความ 

คิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเที่ยว

สถานเริงรมย ในดานสังคมและวัฒนธรรม ดาน

เศรษฐกิจ ดานกฎหมาย ดานเทคโนโลยี แตกตาง

กันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

ตารางที่ 4 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของ 

 การตัดสินใจเลือกเที่ยวสถานเริงรมยที่กลุมตัวอยางเลือกเที่ยว จำแนกตามอาชีพของบิดาที่แตกตางกัน 

รับราชการ/ 

พนักงาน 

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 

บริษัเอกชน/ 

คาขาย/ 

ประกอบ 

ธุรกิจสวนตัว 

เกษตรกร 

(ทำนา ทำสวน 

ทำไร เลี้ยงสัตว 

เพื่อจำหนาย) 

รับจาง 

   X S.D X S.D X S.D X S.D 

 1. ดานสังคมและวัฒนธรรม 3.18 0.45 3.23 0.46 3.05 0.47 2.99 0.40 16.56 0.00 

 2. ดานเศรษฐกิจ 3.30 0.53 3.34 0.64 3.83 0.72 3.68 0.73 16.97 0.00 

 3. ดานกฎหมาย 3.37 0.78 3.64 0.68 4.00 0.55 3.94 0.56 21.25 0.00 

 4. ดานเทคโนโลยี 3.51 0.60 3.81 0.67 3.88 0.54 3.86 0.66 16.23 0.01 

 5. ดานการจูงใจ 4.20 0.77 3.76 0.83 3.91 0.53 3.95 0.69 15.52 0.01 

  รวม 3.51 0.62 3.55 0.65 3.73 0.56 3.68 1.40 11.30 0.00  

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

p-

value 

สาเหตุของการตัดสินใจ 

เลือกเที่ยวสถานเริงรมย 
F 

 

 จากตารางที่ 4 พบวา กลุมตัวอยางที่มีสภาพ

ครอบครัวตางกันใหความสำคัญตอความคิดเห็น

เกี่ยวกับสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเที่ยวสถาน 

เริงรมย ในดานสังคมและวัฒนธรรม ดานเศรษฐกิจ 

ดานกฎหมาย ดานเทคโนโลยี และดานการจูงใจ

แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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 จากตารางที่ 5 พบวา กลุมตัวอยางที่มีสภาพ

ครอบครัวตางกันใหความสำคัญตอความคิดเห็น

เกี่ยวกับสาเหตุของการตัดสินใจเลือกเที่ยวสถาน 

เริงรมยโดยรวมไมแตกตางกัน สวนดานสังคมและ

ตารางที่ 5 แสดงการเปรียบเทียบคาเฉลี่ย และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานของความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการ 

 ตัดสินใจเลือกเที่ยวสถานเริงรมยที่กลุมตัวอยางเลือกเที่ยว จำแนกตามอาชีพของมารดาที่แตกตางกัน 

รับราชการ/ 

พนักงาน 

รัฐวิสาหกิจ 

พนักงาน 

บริษัเอกชน/ 

คาขาย/ 

ประกอบ 

ธุรกิจสวนตัว 

เกษตรกร 

(ทำนา ทำสวน 

ทำไร เลี้ยงสัตว 

เพื่อจำหนาย) 

รับจาง 

   X S.D X S.D X S.D X S.D 

 1. ดานสังคมและวัฒนธรรม 2.98 0.50 2.97 0.51 3.17 0.47 3.07 0.41 3.96 0.00 

 2. ดานเศรษฐกิจ 3.61 0.65 3.61 0.56 3.64 0.67 3.64 0.82 0.26 0.90 

 3. ดานกฎหมาย 3.58 0.72 3.62 0.86 3.95 0.57 3.86 0.62 5.98 0.00 

 4. ดานเทคโนโลยี 3.83 0.64 3.91 0.69 3.93 0.59 3.68 0.58 5.27 0.00 

 5. ดานการจูงใจ 4.14 0.78 3.59 0.77 3.94 0.61 3.89 0.64 4.78 0.01 

  รวม 3.62 0.56 3.54 0.67 3.72 0.58 3.62 0.61 6.09 0.18 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ .05 

 

p-

value 
สาเหตุของการตัดสินใจ 

เลือกเที่ยวสถานเริงรมย 
F 

 

วัฒนธรรม ดานกฎหมาย ดานเทคโนโลยี และดาน

การจูงใจแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่

ระดับ .05 สวนดานเศรษฐกิจไมแตกตางกัน 
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 จากตารางที่ 6 พบวา กลุมตัวอยางที่มีจำนวน

สมาชิกในครอบครัวตางกันใหความสำคัญตอ 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุของการตัดสินใจเลือก

เที่ยวสถานเริงรมย ในดานสังคมและวัฒนธรรม 

ดานเศรษฐกิจ ดานกฎหมาย ดานเทคโนโลยี และ

ดานการจูงใจแตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติ 

ที่ระดับ .05 

อภิปรายผล 

 การอภิปรายผลพฤติกรรมการเที่ยวสถาน 

เริงรมยของนักศึกษาในเขตอำเภอเมือง จังหวัด

มหาสารคาม ในการศึกษาวิจัยครั้งนี้อภิปราย

ประเด็นตางๆ ดังนี้ 

 1. พฤติกรรมการเท่ียวสถานเริงรมยของกลุม 

ตัวอยาง พบวา สวนใหญชอบไปเที่ยวรานอาหาร 

ที่มีเพลงบรรเลงและรานอาหารที่ชอบไปเที่ยวมาก 

คือ รานตะวันแดงซึ่งเปนรานที่มีเพลงบรรเลงและ 

มีการจัดแสดงคอนเสิรตมีนักรองศิลปนมาแสดง

เปนการจูงใจใหมีคนเขาไปเที่ยว เมื่อเขาไปเท่ียว

สถานเริงรมยจะดื่มเครื่องด่ืมแอลกอฮอลอันดับหนึ่ง 

รองลงมา คือ เตนรำ รานตะวันแดงจึงมีทั้งเพลง

บรรเลงและเตนรำ วัยรุนจึงนิยมไปใชบริการและ

การดื่มแอลกอฮอลของกลุมวัยรุนทำใหเกิดการ

ทะเลาะวิวาทสรางปญหาใหกับสังคมและความวิตก

กังวลใหกับผูปกครอง การที่ไปเที่ยวชวงวันศุกร-

อาทิตย และนิยมไปเที่ยวเวลา 23.01-01.00 น. 

ของวันใหม ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ วัลภา 

แซอึ้ง (2548) ท่ีไดศึกษาวิจัยเรื่อง พฤติกรรมการ

เที่ยวกลางคืนของนักศึกษาในเขตจังหวัดชลบุรี พบ

วา นักศึกษาสวนใหญชอบไปเที่ยวสถานเริงรมยใน

เวลา 21.01-23.00 น. ใชเวลาเที่ยว 2-4 ช่ัวโมง 

สวนใหญชอบฟงเพลงและชอบเที่ยวกับเพื่อนสนิท

โดยเลือกวันเที่ยวสวนใหญเปนชวงวันศุกร-เสาร 

นักศึกษาบางคนก็จะไมไปเรียนในวันจันทรเน่ืองจาก 

เกิดอาการเมาคางจึงสงผลตอการเรียนทำใหสอบ 

ไมผาน สำหรับคาใชจายในการไปเท่ียวแตละครั้ง 

มากกวา 500 บาท ซึ่งไดจากคาใชจายรายเดือน 

ที่บิดามารดาใหใช นักศึกษาเหลาน้ีไดนำไปใชผิด 

ประเภทสรางความเดือดรอนใหกับผูปกครองที่เปน 

เกษตรกร ถาไมมีเงินเที่ยวจะหยิบยืมจากเพ่ือนเพียง 

เหตุผลเพ่ือความบันเทิง โดยเฉล่ียอัตราการเท่ียว 

ผูหญิงจะมากกวาผูชาย ปญหาจะเก่ียวไปถึงการ 

หาเงินนอกระบบ การขายตัวเพื่อนำเงินมาใชจายใน 

การไปเที่ยวโดยไมคำนึงถึงวัฒนธรรมคุณธรรมที่พึง 

มีจึงสรางปญหาใหกับสังคมมาก การอยูหอพักที่มี 

อิสระในการดำรงชีวิตนักศึกษาบางคนจะเลือกอยู 

กันเปนคู บางคนตองพักการเรียนเน่ืองจากทองและ 

มีกระบวนการทำแทงผิดกฎหมาย 

 2. ปจจัยสิ่งแวดลอมทางการตลาด กลุม

ตัวอยางใหความสำคัญมากที่สุด คือ ดานแรงจูงใจ

มีนักรองที่มีชื่อเสียง การลดราคาเครื่องดื่ม การ

สรางบรรยากาศในรานโดยใชเทคโนโลยีดานเครื่อง

เสียงดี รองลงมาเรื่องของการเมืองเชนเรื่องการ

ออกกฎหมายกำหนดอายุการเขาสถานเริงรมยเปน

สวนหน่ึงที่ชวยควบคุมแตก็ไมไดรับความรวมมือเทา

ที่ควร บางครั้งพนักงานตรวจบัตรจะปลอยใหผาน

เน่ืองจากประโยชนเรื่องรายได 

 ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 1. รัฐบาลควรมีการควบคุมพฤติกรรมการ 

เที่ยวสถานเริงรมยของกลุมวัยรุนมากขึ้น โดย 

เฉพาะผานทางครอบครัวเพราะบางคร้ังกฎหมาย 

อาจมีชองโหว ซึ่งจะทำใหเกิดปญหาทางสังคมอ่ืนๆ  

ตามมาได 



ผศ. ณิชาภา เสารม 

29วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย ปที่ 30 ฉบับที่ 3 เดือนกรกฎาคม - กันยายน 2553 

 2. สถานเริงรมยควรมีกฎระเบียบขอบังคับกับ 

กลุมนักศึกษาท่ีไปเท่ียวสถานเริงรมยอยางเขมงวด 

เชน การตรวจบัตร นอกจากนี้ สวนภาครัฐ เชน  

ตำรวจ ควรมีการสอดสองตรวจตราสถานเริงรมย 

ใหมากขึ้น โดยเฉพาะที่ใกลแหลงสถาบันการศึกษา 

 ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัติ 

 1. สถาบันการศึกษาควรรวมกันรณรงคเกี่ยว 

กับการเที่ยวสถานเริงรมยและรวมมือกับครอบครัว 

เพิ่มอาจารยที่ปรึกษา และหาวิธีใกลชิดกับนักศึกษา

ใหมากขึ้นเพราะปจจุบันสถาบันการศึกษาโดย

เฉพาะมหาวิทยาลัย มักจะปลอยปละละเลย 

 2. สถาบันการศึกษาควรมีการสัมมนาให 

ความรูความเขาใจเก่ียวกับเรื่องการเที่ยวสถาน 

เริงรมย การมีเพศสัมพันธกอนวัยอันควร และ 

ปญหาสังคมท่ีอาจเกิดขึ้นตามมาแกนักศึกษาโดย 

เฉพาะกับนักศึกษาหญิง 

 3. เจาของกิจการสถานเริงรมยควรใหความ 

รวมมือกับภาครัฐในการสอดสองตรวจตราพฤติกรรม 

การเที่ยวของนักศึกษา และไมเห็นแกผลประโยชน 

สวนตนแตฝายเดียว 

 ขอเสนอแนะเชิงวิชาการ 

 1. ควรมีการทำการวิจัยเชิงคุณภาพเก่ียวกับ 

ปญหาสังคมที่เกิดจากการเที่ยวสถานเริงรมยของ 

นักศึกษาและแนวทางปองกันแกไขในเชิงปฏิบัติ 

ไดจริง 

 2. สถาบันการศึกษา ควรมีการสำรวจทัศนคติ 

และความคิดเห็นของนักศึกษาเ ก่ียวกับสถาน 

เริงรมยที่ตั้งอยูรอบสถาบัน เพื่อเก็บขอมูลและ 

หาแนวทางปองกันในอนาคต 

 3. สถาบันครอบครัวครัวมีเวลาใหกับบุตร 

หลานมากข้ึน รับฟงเหตุผลมากข้ึน 

 ขอเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งตอไป 

 1. ควรศึกษาวิจัยเพิ่มเติมในเชิงลึก เชน  

ความคิดเห็นของนักศึกษาเกี่ยวกับกฎหมาย ขอ 

บังคับของรัฐบาลในการจำกัดเวลาใหบริการของ 

สถานเริงรมย และการจำกัดอายุของผูเที่ยว  

 2. ควรศึกษาระบบการบริหารงานและแนวคิด 

เกี่ยวกับพฤติกรรมการเที่ยวสถานเริงรมยของ 

นักศึกษาจากสถาบันอ่ืน  
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